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            Modulul Elemente de proiectare are o poziţie distinctă în cadrul curriculum-ului clasei a XII-a liceu tehnologic, dar poate încorpora în orice moment al procesului educativ, noi mijloace sau resurse didactice. Se regăseşte în cadrul următoarelor calificări: Tehnician în instalaţii electrice, Tehnician operator tehnică de calcul, Tehnician mecatronist, Tehnician de telecomunicaţii, Tehnician proiectant CAD, Tehnician operator telematică, Tehnician în automatizări, Tehnician mecanic pentru întreţinere şi reparaţii, Tehnician prelucrări mecanice, Tehnician electronist, Tehnician electrotehnist, Tehnician electomecanic, Tehnician tansporturi, Tehnician metrolog, Tehnician operator roboţi industriali, Tehnician audio-video, Tehnician aviaţie, Tehnician instalaţii de bord, Tehnician prelucrări la cald.
           Modulul se parcurge pe durata întregului an şcolar şi are alocate un număr de 46 de ore/an, din care:

   Teorie – 15 ore;

   Laborator tehnologic – 31 ore;

Informaţiile din acest auxiliar curricular sunt destinate elevilor şi cadrelor didactice din învăţământul preuniversitar tehnic, în scopul pregătirii profesionale ale elevilor şi dezvoltării capacităţilor care să le permită dobândirea unei calificări superioare, de nivel 3+, sau a integrării pe piaţa muncii.

Prezentul portofoliu conţine materiale de învăţare – auxiliare didactice necesare în procesul de instruire.

           Procesul de predare-învăţare trebuie să aibă un caracter activ, interactiv  şi centrat pe elev, cu pondere sporită pe activităţile de învăţare şi nu pe cele de predare, pe activităţile de învăţare şi nu pe cele de predare, pe activităţile practice şi mai puţin pe cele teoretice. În acest sens, cadrul didactic trebuie să aibă în vedere:

a) Diferenţierea sarcinilor şi a timpului alocat, prin:

· Gradarea sarcinilor de la uşor la dificil, utilizând în acest sens fişe de lucru;

· Fixarea unor sarcini deschise, pe care elevii să le abordeze în ritmuri şi la niveluri diferite;

· Fixarea de sarcini diferite pentru grupuri sau indivizi diferiţi, în funcţie de abilităţi;

· Prezentarea temelor în mai multe moduri (raport, discuţie sau grafic);

b) Diferenţierea cunoştinţelor elevilor, prin:

· Abordarea tuturor stilurilor de învăţare (auditiv, vizual, practic sau prin contact direct);

· Formarea de perechi de elevi cu aptitudini diferite care se pot ajuta reciproc;

· Utilizarea verificării de către un coleg, verificării prin îndrumător, grupurilor de lucru;

c) Diferenţierea răspunsurilor, prin:

· Utilizarea autoevaluării şi solicitarea elevilor de a-şi impune obiective;

Plecând de la principiul incluziunii, care asigură accesul în şcoală a tuturor elevilor şi asigură orice susţinere necesară, ca fiind un drept, acceptând faptul că fiecare elev este diferit, se va avea în vedere utilizarea de metode specifice pentru dezvoltarea competenţelor pentru acei elevi care prezintă deficienţe integrabile, adaptându-le la specificul condiţiilor de învăţare şi comportament (utilizarea de programe individualizate, pregătirea de fişe pentru elevii care au ritm lent de învăţare, utilizarea instrumentelor ajutătoare de învăţare, aducerea de laude chiar şi pentru cele mai mici progrese şi stabilirea împreună a paşilor următori.

În elaborarea strategiei didactice, profesorul va trebui să ţină seama de următoarele principii ale educaţiei:

· Elevii învaţă cel mai bine atunci când consideră că învăţarea răspunde nevoilor lor.

· Elevii învaţă când fac ceva şi când sunt implicaţi activ în procesul de învăţare.

· Elevii au stiluri proprii de învăţare. Ei învaţă în moduri diferite, cu viteze diferite şi din experienţe diferite.

· Participanţii contribuie cu cunoştinţe semnificative şi importante la procesul de învăţare.

· Elevii învaţă mai bine atunci când li se acordă timp pentru a ordona informaţiile noi şi a le asocia cu cunoştinţele vechi.

· Procesul de predare-învăţare trebuie să aibă un caracter activ şi centrat pe elev.
Exerciţiile propuse conţin şi elemente pentru evaluarea competenţelor:

· Utilizează limbajul specific de specialitate;

· Colaborează cu membrii echipei pentru îndeplinirea sarcinilor ; 

Metodele de evaluare utilizate beneficiază de o serie de instrumente elaborate în corelare cu criteriile de performanţă, condiţiile de aplicabilitate ale acestora şi cu probele de evaluare prevăzute în Standardul de Pregătire Profesională.

Rezultatele evaluărilor şi alte elemente relevante se vor introduce în portofoliul personal de pregătire al elevului.


Auxiliarul nu acoperă toate cerinţele din Standardul de Pregătire Profesională. Pentru obţinerea certificării este necesară validarea integrală a competenţelor conform probelor de evaluare din SPP.

De asemenea sunt incluse o serie de materiale didactice, precum:

· folii transparente

· teste

· materiale informative

· fişe  de documentare
Sunt incluse următoarele formulare:

· fişă de descriere a activităţii
· fişă de progres şcolar



1. Realizează specificaţii pentru proiectarea produselor pe baza cerinţelor clienţilor.
2. Propune soluţii de proiectare iniţiale pentru un produs.

3. Investighează posibilităţile reale de proiectare a produsului.

4. Alege şi prezintă soluţia finală de proiectare.
Obiective

La absolvirea unităţii de competenţă, elevii vor putea:

· Să utilizeze limbajul tehnic de specialitate

· Să colaboreze cu membrii echipei pentru îndeplinirea sarcinilor

· Să identifice cerinţele de calitate a produselor
· Să recunoască şi să aplice normele de calitate a produselor
· Să aplice prevederile documentaţiei de proiectare referitoare la asigurarea calităţii 

· Să extragă informaţii specifice pentru proiectarea unui produs
· Să utilizeze standardele şi legislaţia în vigoare referitoare la siguranţă şi protecţia mediului

· Să identifice factori ce pot afecta soluţiile de proiectare



Tabelul următor detaliază exerciţiile incluse în unitatea de competenţă.
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Numele candidatului 
Nr. reg. 



Data începerii unităţii de competenţă                 Data promovării unităţii de competenţă 

	DOCUMENTAŢIA TEHNICĂ

	COMPETENŢA
	EXERCIŢIUL
	NR. APLICAŢII
	TITLUL
	REALIZAT

	C.1
	1
	3
	Cercetarea pieţei
	

	
	2
	1
	Cercetarea pieţei
	

	
	3
	4
	Cerinţe de bază:

- aspect

- material

- fiabilitate
	

	
	4
	5
	Cerinţe de bază:

- aspect

- material

- fiabilitate
	


	C.2
	5
	1
	Proiectarea unui produs:
- legislaţia în vigoare

- cerinţe de calitate

- protecţia mediului
	

	
	6
	4
	Proiectarea unui produs:

- legislaţia în vigoare

- cerinţe de calitate

- protecţia mediului
	

	C.3
	7


	1


	Proprietăţi fizice şi mecanice ale materialelor
	

	
	8
	3
	Proprietăţi fizice şi mecanice ale materialelor
	

	C.4
	9
	3
	Desene tehnice, planuri de operaţii
	



Datele candidatului sunt incluse pe această fişă pentru a fi folosite la întocmirea registrelor CPN, fişa evidenţiind exerciţiile realizate şi datele relevante. 

UNITATE PROMOVATĂ CU SUCCES
Semnătura candidatului           Data 



Semnătura evaluatorului          Data 



 Este un instrument detaliat de înregistrare a progresului elevilor. Pentru fiecare elev se pot realiza mai multe astfel de fişe pe durata derulării modulului, acestea permiţând evaluarea precisă a evoluţiei elevului, furnizând în acelaşi timp informaţii relevante pentru analiză.

FIŞA pentru înregistrarea progresului elevului

Modulul (unitatea de competenţă)







Numele elevului: 

	Competenţe care trebuie dobândite
	Data
	Activităţi efectuate şi comentarii
	Data
	Aplicare în cadrul unităţii

de competenţă
	Evaluare

	
	
	
	
	
	bine
	satisfăcător
	refa

cere

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	Activităţi efectuate şi comentarii: deoarece elevul nu a reuşit să rezolve corect exerciţiul ….., se recomandă refacerea acestuia la o dată ce va fi stabilită de comun acord de către elev şi profesor
	Priorităţi de dezvoltare: activităţi pe care elevul trebuie să le efectueze în perioada următoare, ca parte a modulelor viitoare. Aceste informaţii ar trebui să permită profesorilor implicaţi să pregătească elevul pentru ceea ce va urma, mai degrabă decât pur şi simplu să reacţioneze la problemele care se ivesc.

	Competenţe care urmează să fie dobândite(pentru fişa următoare): profesorii trebuie să înscrie competenţele care urmează a fi dobândite. Acest lucru poate să implice continuarea lucrului pentru aceleaşi competenţe sau identificarea altora care trebuie avute în vedere.
	Resurse necesare: aici se pot înscrie orice fel de resurse speciale solicitate (manuale tehnice, seturi de instrucţiuni şi orice fel de fişe de lucru care ar putea reprezenta o sursă suplimentară de informare pentru un elev care nu a dobândit competenţele cerute.


Numele profesorului:




	ANTICOROZIV
	 proprietatea unor materiale de a proteja suprafaţa unei piese împotriva acţiunii factorilor  exteriori

	FLUIDITATE
	 proprietatea unui material aflat în stare lichidă de a curge

	FUZIBILITATE
	 proprietatea unui material de a se topi

	SEMIFABRICAT
	produs cu un anumit grad de prelucrare care urmează să mai fie supus unor prelucrări în vederea obţinerii produsului finit

	MATERIALE
	totalitatea substanţelor simple şi compuse care reprezintă forme concrete şi diverse de manifestare a materiei. 

	ANSAMBLU
	reunire a două sau mai multe  subansambluri si piese.

	CONTROL
	operaţie de măsurare, verificare comparare.

	OPERAŢIE
	succesiune de faze

	PROCES TEHNOLOGIC
	procesul prin care se obţin bunuri materiale

	TEHNOLOGIE
	norme de execuţie specifice fiecărei operaţii.

	COROZIUNE
	proces de degradare a metalelor şi aliajelor, de la suprafaţă spre interior, sub acţiunea mediilor chimice active. 

	DURITATE
	proprietatea corpurilor solide de a se opune pătrunderii în masa lor a altor corpuri solide 

	MARKETING
	ansamblul de cunoştinţe ştiinţifice, metode şi tehnici de analiză a orientării şi utilizării factorilor de producţie în scopul satisfacerii  cerinţelor de consum ale populaţiei, în condiţiile obţinerii unui profit 

	SPECIFICAŢIE
	document care prescrie cerinţele cu care produsul trebuie să se conformeze

	MARCAJ DE CONFORMITATE
	simbolul care se aplică de producător, înainte de introducerea pe piaţă a unui produs. 

	MENTENABILITATE
	proprietatea unui produs de a fi menţinut în stare de funcţionare 

	DEMERITE
	“lipsa de merite” a unui produs

	STANDARDIZARE
	operaţia de sistematizare a regulilor şi convenţiilor

	STANDARD
	document oficial în care sunt consemnate prescripţiile de standardizare






FIŞǍ CONSPECT NR.1

CERCETAREA PIEŢEI

                                                  PROSPECTAREA PIEŢEI

                                     ANALIZA PIEŢEI

STUDIUL DE PIATA PRESUPUNE                        URMARIREA PIEŢEI

                                         PROGNOZA PIEŢEI

                                      CHESTIONARUL
Piaţa - reprezintǎ locul unde se achiziţioneazǎ produsul/serviciul ofertat de societate.

Prospectarea pieţei - constǎ în culegerea de date despre piaţǎ, în mod mai mult sau mai puţin arbitrar şi aleator.

Analiza pieţei - constǎ în studierea singularǎ a pieţei în scopul obţinerii unei imagini momentane a situaţiei pieţei.

Urmǎrirea pieţei - constǎ în stabilirea evoluţiilor şi modificǎrilor datelor de piaţǎ anumite intervale de timp. Aceste modificǎri ale datelor de piaţǎ se pot datora unor factori ca:

influenţa modei, schimbarea gusturilor, modificarea puterii de cumpǎrare, mǎsuri luate de Prognoza pieţei - constǎ în evaluarea şi aprecierea viitoarelor evoluţii ale pieţei. Prognozarea pieţei se bazeazǎ pe rezultatele analizei pieţei, urmǎririi şi prospectǎrii pieţei.

Cea mai importantǎ metodǎ de studiere a pieţei este chestionarul.

Chestionarul - constǎ într-o succesiune logicǎ de întrebǎri, majoritatea cu rǎspunsuri oferite în variante multiple, cu ajutorul cǎrora se culeg datele într-o cercetare selectivǎ de marketing.

Un studiu de piaţǎ trebuie sǎ trateze în principal urmǎtoarele aspecte:

     ●dimensiunile pieţei (capacitatea, dinamica, aria şi structura pieţei)

     ●concurenţa de piaţǎ

     ●comportamentul utilizatorului faţǎ de produsul sau serviciul oferit

     ●sistemul de distribuţie                                                                                    

     ●preţul de vânzare

     ●strategia de comunicare (publicitate, relaţii publice)

     ●reacţiile posibile ale consumatorilor       
FOLIE TRANSPARENTǍ NR.1

PREŢUL UNUI PRODUS

PRODUSUL– reprezintǎ ansamblul de elemente fizice, chimice sau de altǎ naturǎ reunite într-un tot unitar şi identificabil care îndeplineşte anumite funcţii. 
PREŢUL – reprezintǎ expresia bǎneascǎ a valorii sau a utilitǎţii produsului.

          COMPONENTE      






COMPONENTE

CORPORALE                                                                          ACORPORALE
       ►Caracteristicile ce ţin de                                                       ►Care nu au corp
           partea materialǎ, fizicǎ, a                                                         material, precum:

           produsului şi ambalajului                                                          numele şi marca,









 licenţa, instucţiuni de










 utilizare, etc.

COMPONENTELE 

UNUI

PRODUS

           COMUNICAŢII                                                                           IMAGINEA

         PRIVITOARE LA                                                                       PRODUSULUI

              PRODUS                                                                         ►Simţǎmintele în plan 

         ►Ansamblul informaţiilor                                                         personal şi social, faţǎ 

            transmise de producǎtor                                                       de produs, în rândul 

            sau distribuitor utilizatorului                                                   utilizatorilor

            potenţial

FACTORII CARE IFLUENŢEAZǍ

PREŢUL UNUI PRODUS


Cererea pentru                                                                                                         Strategia 

produsul respectiv                                                                                              promoţionalǎ

                                                                                                                        şi de distribuţie

                                       Costul suportat                                    Etapa în ciclul       

                                      pânǎ la vânzare                               de viaţǎ, concurenţa

                                                                 Calitatea perceputǎ

                                                                      a produsului

FIŞǍ CONSPECT NR.2

FUNDAMENTAREA STRATEGIEI DE PIAŢĂ


Metoda folosită pentru a realiza acest obiectiv al fundamentării strategiei este analiza SWOT. 

SWOT este cuvântul obţinut din din iniţialele de la: 
Strenghts = Atuuri, puncte forte; Weaknesses = Slăbiciuni; Opportunities = Ocazii; 
Threats = Ameninţări.  


Analiza SWOT permite identificarea atuurilor şi slăbiciunilor întreprinderii, a ocaziilor şi ameninţărilor existente pe piaţă.


Atuurile şi slăbiciunile întreprinderii. Ca şi oamenii, întreprinderile au părţi mai puternice şi slăbiciuni. Cele identificabile prin analiza SWOT sunt acei factori interni care au legătură cu factorii determinanţi ai succesului. Atât atuurile cât şi slăbiciunile sunt relative şi nu absolute. Aceasta înseamnă că întrprinderea poate avea avantaje în unul sau mai multe domenii, cum ar fi personal calificat şi cu experienţă, avans tehnologic sau promovare agresivă, dar poate fi depăşită de concurenţi. Invers, dacă dă semne de slăbiciune, ea poate să le depăşească şi să obţină atuuri care să îi permită lupta de la egal cu concurenţii sau depăşirea acestora. Întreprinderea trebuie să urmărească în permanenţă să valorifice la maximum atuurile şi să reducă până la eliminare slăbiciunile. Pentru a reuşi, atuurişe sale trebuie să fie reale şi să fie durabile, adică să poată fi menţinute cât mai mult ca avantaje faţă de concurenţi, care încearcă mereu să le anuleze.


Ocaziile oferite de piaţă şi ameninţările trebuie să fie cât mai clar identificate. Ocazii favorabile pot exista pe piaţă în funcţie de mărimea acesteia, climatul economic, creşterea demografică, creşterea puterii de cumpărare, slăbiciunile concurenţilor, îmbunătăţirea legislaţiei etc. Ele apar atunci când evoluţia mediului pune în valoare un atu de care beneficiază întreprinderea. Managerii de marketing trebuie să evalueze fiecare ocazie ivită ţinând seama de atractivitatea ei şi de probabilitatea obţinerii succesului de cătr întreprindere. Valorificarea ocaziilor pe piaţă poate implica anumite riscuri. Aceste riscuri pot proveni în special din ameninţările pieţei. Ameninţările pot avea la origine activitatea concurenţei, instabilitatea mediului economic, politic şi legislativ, scăderea veniturilor, dificultăţile de comercializare. De aceea, când se fundamentează strategia, întreprinderea trebuie să urmărească, pe baza atuurilor şi slăbiciunilor, a ocaziilor şi ameninţărilor, valorificarea la maximum a atuurilor sale şi a ocaziilor oferite de piaţă şi minimizarea slăbiciunilor şi a ameninţărilor pieţei.

Tipologia strategiilor de piaţă

	Scopul urmărit
	Structura pieţei 
	Poziţia concurenţială a întreprinderii
	Comportamentul întreprinderii
	Alternativa de dezvoltare
	Exigenţele pieţei

	de pătrundere
	diferenţiată
	a liderului
	ofensivă
	dezvoltării produsului
	calităţii ridicate 

	de creştere
	nediferenţiată
	urmăritorului
	agresivă
	extinderii pieţei
	calităţii medii

	de ieşire de pe piaţă
	concentrată
	de nişă
	defensivă
	diversificării
	calităţii reduse


FIŞǍ CONSPECT NR.3

ASPECTUL PRODUSULUI

ALEGEREA MATERIALULUI

Condiţiile estetice sunt legate de aspectul exterior îngrijit şi plǎcut al produsului şi se realizeazǎ prin forme constructive corespunzǎtoare, prelucrǎri superficiale, procedee legate de aspectul exterior al suprafeţelor (metode de acoperire a suprafeţelor prin vopsire, galvanizare etc.). Forma şi aspectul exterior trebuie soluţionate în ansamblu şi nu izolat.


Alegerea materialului produsului este o condiţie tehnologicǎ şi are în vedere câteva criterii legate de utilizare şi fabricaţie.

Din punct de vedere FUNCŢIONAL, pentru o bunǎ comportare în exploatare se cer produse rezistente cu greutate redusǎ. Este deci necesar ca materialul sǎ posede rezistenţe admisibile mari, dar greutǎţi specifice reduse. Prin urmare raportul dintre rezistenţele admisibile şi greutatea specificǎ sǎ fie cât mai mari. De asemenea pentru a obţine piese rigide de greutate specificǎ micǎ trebuie ca rapoartul dintre modulul de elasticitate şi greutate specificǎ sǎ fie cât mai mari.


Din punct de vedere TEHNOLOGIC, la alegerea materialelor trebuie avute în vedere şi posibilitǎţi de prelucrare a acestora, dupǎ caz, prin turnare, presare, laminare, ştanţare, prin aşchiere precum şi capacitatea materialului de a forma prin acoperiri chimice şi galvanice, straturi rezistente la coroziune şi la alţi agenţi ai mediului.


Ca materiale izolante se folosesc cele presate sau turnate sub presiune, deoarece au o calitate a suprafeţei şi o precizie dimensională corespunzătoare.

În toate etapele de proiectare, la alegerea materialului mai trebuie avut în vedere şi criteriul economic, urmărindu-se costul acestuia şi faptul dacă este sau nu deficitar.


Materialele plastice se folosesc din ce în ce mai mult datorită proprietăţilor anticorozive, electroizolante, greutăţii specifice mici, proprietăţi mecanice mulţumitoare, costului scăzut, aspectului exterior plăcut. Unele caracteristici dezavatajează materialele plastice (micşorarea rezistenţei mecanice cu creşterea temperaturii, coeficientului de dilatare mare, coeficient de transmitere a căldurii mic etc.)

Preţul de cost, de fabricaţie depinde şi de material, în sensul că se evită materialele scumpe şi deficitare.


Procedeul tehnologic ales, urmăreşte micşorarea adaosurilor de prelucrare şi utilizarea standardelor, dimensionarea corespunzătoare, aproape de valorile admisibile, iar greutatea şi gabaritul produsului să fie cât mai reduse.

FIŞǍ CONSPECT NR.4
FIABILITATEA

     FIABILITATEA – este aptitudinea unui produs de a-şi îndeplini funcţia specifică, în condiţii date şi de-a lungul unei durate date.

      Fiabilitatea este caracterizată prin următoarele elemente:

    ● este o probabilitate, deoarece ea exprimă cum se va comporta produsul în viitor, deci nu este ceva cert, sigur, ci o probabilitate.

    ● impune ca produsul să fie utilizat, conservat, depozitat în condiţii bine precizate şi respectate.

    ● timpul t variază de la produs la produs.

  INDICATORI DE FIABILITATE
1. Durata medie de viaţă – Dm
Se stabileşte numai la produsele care nu se pot repara (exemplu – lagăre)

 Dm – durata medie de viaţă

 n – număr de produse supuse probei

 ti – durata de viaţă
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      2.  Media timpilor de bună funcţionare – MTBF

 Se aplică la produsele reparabile. Se presupune că un produs a intrat în stare de funcţionare la timpul t0 şi a funcţionat până la timpul t1 când a apărut un defect.

 În perioada t1-t2 el a fost repus în funcţiune lucrând până la apariţia unui defect la timpul t3 şi a..m.d
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      3. Rata defectărilor - λ
Este unul din principalii indicatori de fiabilitate. El exprimă numărul de căderi, de defectări ale unui produs în unitatea de timp Matematic este inversul mediei timpului de bună funcţionare.                          
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      4. Media timpilor de reparaţie - MTR 

Este un indicator de fiabilitate foarte util la dimensionarea atelierelorde reparat, unităţilor service, unde ti" este timpul de reparaţie între două cicluri de funcţionare
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FIŞǍ CONSPECT NR.5

TERMENE DE GARANŢIE

FORMELE FIABILITĂŢII

Reprezentarea grafică a ratei defectărilor (curba cada de baie):
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Se observă trei zone distincte:

   - zona I
-este perioada infantilă, de copilărie a produselor

   - zona II
-este perioada de maturitate, când rata căderilor este mult mai redusă şi totodată, constantă

   - zona III
-este perioada de bătrâneţe, când, rata mortalităţii creşte datorită fenomenului de uzură, îmbătrânire

Perioada de garanţie este timpul corespunzător perioadei infantile, când, datorită viciilor de fabricaţie ce aparţin furnizorului, acesta trebuie să repare sau să înlocuiască produsele defecte. Verificarea fiabilităţii unui produs tehnic se va face în perioada de maturitate a acestuia deci după perioada infantilă, când rata căderilor devine constantă.

Fiabilitatea se exprimă în patru forme:

   ( Fiabilitatea previzională – se stabileşte încă din faza de concepţie a produsului.

   ( Fiabilitatea experimentală – se determină în laborator, pe standuri de probe şi încercări, unde se creează condiţii de solicitare similare cu cele ce apar în exploatare.

   ( Fiabilitatea operaţională – se determină în timpul utilizării produsului, în condiţii reale de folosire.

   ( Fiabilitatea nominală – este cea care se înscrie pe produs şi care se referă la durata de viaţă, utilizare sau conservare a acestuia.

  În practică, se calculează fiabilitatea previzională, se verifică în laboratoare determinându-se fiabilitatea experimentală, se confirmă în exploatare prin fiabilitatea operaţională şi, eventual, se înscrie pe produs fiabilitatea nominală.



FIŞǍ CONSPECT NR.6

CERINŢE DE CALITATE

    Calitatea produselor se referă la proprietăţile pe care le posedă un produs, măsura în care satisface acesta necesităţile societăţii, avându-se în vedere: parametrii tehnico-economici, gradul de utilizare, eficienţa economică în exploatare, estetica.

    Îmbunătăţirea calităţii unui produs este determinată de îmbunătăţirea fiecărei faze care contribuie la realizarea lui, pornind de la concepţia şi până la confruntarea acestuia în exploatare, atât cu cerinţele beneficiarului, cât şi cu produsele similare existente pe piaţă. Sugestivă în acest sens este spirala calităţii sau spirala progresului în domeniul calităţii elaborată de J.M. Juran.

Factori care determină

realizarea calităţii

	Factori obiectivi

Maşinile-utilajele

Organizarea fluxului de fabricaţie

Mijloace de măsurare                                               Scule, dispozitive şi verificatoare

Materiile prime

Muncitorii



	Factori subiectivi

Respectarea regimului de lucru prescris

Utilizarea corectă a sculelor, dispozitivelor

Cointeresare

Parametrii fizico-chimici




Calitatea optimă a produselor – contradicţia dintre costul unui produs, pe de o parte, şi nivelul calitativ, pe de altă parte, nivel calitativ care reprezintă compromisul dintre performanţele unui produs şi costul acestuia.

FIŞǍ CONSPECT NR.7

CARACTERISTICI DE CALITATE
INDICATORI DE CALITATE

     Caracteristici:

(  atributive – care se exprimă printr-un indice calitativ (suprafaţă lucioasă sau mată, suprafaţă netedă, rugoasă, cu porozităţi, etc.)

( cantitative – care sunt determinate prin mărimi concrete, măsurabile (dimensiuni, compoziţie chimică, parametri mecanici, termici, etc.)

( funcţionale – suma parametrilor care se referă la utilizarea nemijlocită a unui produs (viteza şi puterea unui autovehicul, precizia de prelucrare a diferitelor maşini-unelte,etc.)

( psihosenzoriale – pot fi determinate cu ajutorul simţurilor omeneşti (gust, miros, etc.)

(sociale – însuşirea unui produs ca în timpul utilizării sale să nu producă modificări negative asupra mediului înconjurător (poluare, zgomote sau vibraţii puternice)

          Indicatori:

      Metoda demeritelor – jurnalul demeritelor este o fişă de control lunară, care permite       stabilirea nivelului calitativ al producţiei şi produselor fabricate, prin analizarea defectelor, cu ajutorul controlului.

TIPURI DE DEFECTE


Defect critic – este defectul care împiedică îndeplinirea funcţiei produsului, compromite marca societăţii comerciale şi generează sigur reclamaţii beneficiarului. Se penalizează cu 100 puncte.


Defect principal – este defectul care, fără a fi critic, riscă să provoace o deficienţă sau o reducere a posibilităţii de utilizare. Se penalizează cu 50 puncte.


Defect secundar – este cel care nu reduce posibilităţile de utilizare a produsului. Probabil nu vor genera reclamaţii. Se penalizează cu 10 puncte.

        Defect minor – este cel care nu reduce posibilitatea de utilizare a produsului şi nu prezintă inconveniente practice. Se penalizează cu 1 punct.

        Punctele de penalizare pe unitatea controlată se obţin prin înmulţirea numărului de defecte cu ponderea de penalizare, împărţit la numărul de produse efectiv controlate.

FIŞǍ CONSPECT NR.8
LEGISLAŢIA IN VIGOARE UTILIZATĂ  LA PROIECTAREA UNUI PRODUS
Legea nr. 608/2001 este legea în vigoare privind evaluarea conformităţii produselor.

Evaluarea conformităţii produselor este o activitate al cărui obiect este determinarea faptului că un produs satisface cerinţele esenţiale din reglementările tehnice aplicabile.

CS reprezintă marcajul naţional de conformitate. Marcajul de conformitate este simbolul care se aplică de producător, înainte de introducerea pe piaţă, pe un produs şi care are semnificaţia conformităţii produsului cu toate cerinâele esenţiale prevăzute în reglementările tehnice aplicabile.

H.G. nr.71/2002, H.G. nr.487/2002 şi H.G. nr.891/2004, stabilesc:

 ( reguli de aplicare şi utilizare a marcajului european de conformitate-CE

 ( norme metodologice privind desemnarea laboratoarelor de încercări

 ( măsuri de supraveghere a pieţei produselor

    Cele trei Hotărâri de Guvern, realizează strategia şi politica guvernului în domeniul protecţiei consumatorului, acţionând pentru prevenirea şi combaterea practicilor care dăunează sănătăţii, securităţii sau intereselor economice ale consumatorilor şi evaluează efectele pe piaţă ale sistemelor de supraveghere a produselor şi serviciilor destinate acestora. Scopul îl constituie ridicarea calităţii vieţii, prin măsuri de protejare a consumatorilor împotriva riscului de a achiziţiona produse sau de a li se presta servicii care ar putea să le afecteze sănătatea, viaţa, securitatea sau interesele economice.

Sub ordinea Guvernului României, acţionează Comisia Naţională pentru Standarde, Metrologie şi Calitate (CNSMC) în unităţile economice şi sociale, în scopul:

   ( elaborării procedurilor privind certificarea calităţii produselor

   ( acreditării pe plan naţional a laboratoarelor de încercări

   ( îndrumării şi coordonării Institutului Român de Standardizare

( supravegherii calităţii produselor, serviciilor şi lucrărilor de construcţii, în scopul protejării consumatorilor

În domeniul protecţiei consumatorilor acţionează Autoritatea Naţională pentru Protecţia Consumatorilor (ANPC). Comisia Europeană recunoaşte ANPC ca fiind instituţia responsabilă din România pentru supravegherea pieţei produselor şi serviciilor şi protecţia consumatorilor.

ANPC coordonează şi realizează strategia şi politica Guvernului în domeniul protecţiei consumatorilor, acţionând pentru prevenirea şi combaterea practicilor care dăunează sănătaţii, securităţii sau intereselor economice ale consumatorilor şi evaluează efectele pe piaţă ale sistemelor de supraveghere a produselor şi serviciilor destinate acestora.

FIŞǍ CONSPECT NR.9

SOLUŢII DE PROIECTARE

În activitatea de proiectare este asigurată atât conformitatea cu scopul, cât şi protecţia produsului împotriva unei utilizări greşite. Definirea completă a produsului poate include referiri la fiabilitate, mentenabilitate şi service. În etapa de proiectare a produsului sunt luate în considerare reglementările legale în vigoare, referitoare la protecţia mediului, securitate în exploatare etc. Aspectele esenţiale privind calitatea unui produs sunt stabilite de funcţia de proiectare. Funcţia de proiectare asigură transpunerea necesităţilor clientului, din descrierea succintă a produsului în specificaţiile de produs, de procese şi de materiale.











FIŞǍ CONSPECT NR.10

PROTECŢIA MEDIULUI

Protecţia mediului ambiant reprezintă o problemă importantă a omenirii, fiind în acelaşi timp şi un obiectiv major de urmărit în vederea proiectării unui produs.




Mediul ambiant reprezintă totalitatea factorilor care asigură menţinerea echilibrului ecologic şi determină condiţiile de viaţă pentru om şi de dezvoltare a societăţii. Omul a contribuit la deteriorarea mediului înconjurător şi prin poluare (naturală, artificială: biologică, fizică, chimică). 

[image: image7]
Măsurile de ameliorare a mediului vizează:

  ( combaterea poluării aerului prin: amplasarea industriilor poluante departe de oraşe, îmbunătăţirea tehnologiilor, dispersarea poluanţilor la mare înălţime, etc;

  ( ameliorarea efectului de seră prin: reducerea producţiei de CO2 şi stoparea defrişărilor:

  ( ameliorarea smogului prin: construirea de vehicule cât mai puţin poluante, îmbunătăţirea calităţii carburanţilor şi controlul riguros al emisiilor de gaze:

  ( ameliorarea stratului de ozon prin: eliminarea totală a freonilor;

  ( menţinerea purităţii apei prin: folosirea staţiilor de epurare, construirea de bazine speciale de colectare a deşeurilor şi rezidurilor;

  ( combaterea poluării solului prin: construirea unor zone ecologice de depozitare a gunoaielor, folosirea judicioasă a substanţelor chimice, etc.

  ( producerea de bunuri cu grad minim de risc in domeniul poluării mediului;

  ( împiedicarea poluării cu deşeuri prin: utilizarea tehnologiilor de producţie nepoluante, recuperarea şi reciclarea materialelor, distrugerea finală a acestora. 



FIŞǍ CONSPECT NR.11
PROPRIETĂŢILE MATERIALELOR METALICE
IDENTIFICAREA MATERIALELOR METALICE


   



     Cele mai folosite metode de identificare sumară a materialelor sunt: identificarea după aspect, culoare, densitate

      Din punctul de vedere al aspectului suprafeţei, se pot întâlni suprafeţe brute, caracteristice operaţiilor de elaborare a semifabricatelor turnate, deformare plastică sau suprafeţe prelucrate cu o anumită calitate a suprafeţeli rezultată din prelucrări prin aşchiere şi finisare.

       Metalele şi aliajele metalice care au o rezistenţă mare la coroziune prezintă luciu metalic (oţelurile inoxidabile, alamele, bronzurile, Ni, Cr), dar cele care oxidează în atmosferă prezintă luciu metalic numai după prelucrare, apoi devin mate.

      Gama de culori pe care o prezintă metalele şi aliajele este desrul de restrânsă şi anume:

( cenuşiu (fonta)

( alb - cenuşiu (oţelul carbon)

( cenuşiu - argintiu (oţeluri, aliaje antifricţiune, V, W, Be, Mn, Sb, Ca)

( cenuşiu - albăstrui (Pb)

( argintiu (Ag, Li, Ni, Sn, Nb, Ti, Mo etc.)

( alb - argintiu mat (Ca, Ba, Al, Mg etc.)

( alb - albăstrui (Cr, Zn)

( galben - portocaliu, în diferite nuanţe (Au, aliaje de Cu)  

( roşiatic (arămiu( (Cu, tombac)   

FOLIE TRANSPARENTĂ NR.2

FAZELE METODEI PROIECT


















FIŞǍ MONITORIZARE NR.1

Partea I: Monitorizarea progresului proiectului

1. Nume şi prenume candidat:

2. Calificare:

3. Nume, prenume şi specializare îndrumător proiect:

4. Tema proiectului:

5. Data începerii activităţii la proiect:

6. Competenţe vizate/implicarea în realizarea/execuţia proiectului:
   -

   -

  7.  Stabilirea planului de activităţi individuale ale candidatului pentru proiect

         - Data:

         - Semnătura candidatului:                               Semnătura îndrumătorului:

  8.  Stabilirea planului de redactare a Proiectului-suport scris:

         - Perioada

         - Revizuit

         - Formă finală acceptată de către îndrumător:

  9.   Întâlniri pentru monitorizarea proiectului (cel puţin 5 întâlniri):

	Nr.crt.
	Observaţii
	Semnătura elevului
	Semnătura profesorului

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	

	4.
	
	
	

	5.
	
	
	


FIŞǍ MONITORIZARE NR.2

Partea a II-a: Apecierea calităţii activităţii candidatului

	CRITERIUL
	DA/NU
	OBSERVAŢII

	1. Activităţile practice întreprinse în cadrul proiectului se raportează adecvat la tema proiectului
	
	

	2. Abordarea temei proiectului a fost făcută dintr-o perspectivă personală, candidatul demonstrând reflecţie critică
	
	

	3. Activităţile practice au fost întreprinse sub supravegherea îndrumătorului de proiect
	
	

	4. Realizarea sarcinilor de lucru stabilite prin planul proiectului a fost făcută conform planificării iniţiale
	
	

	5. Documentarea pentru proiect a fost făcută sub supravegherea îndrumătorului de proiect
	
	

	6. Identificarea bibliografiei necesare redactării părţii scrise a proiectului a fost realizată integral
	
	

	7.  Referinţele bibliografice utilizate la redactarea părţii scrise a proiectuluiau fost prelucrate corespunzător şi nu sunt o compilaţie de citate
	
	

	8.  Situaţiile problemă cu care s-a confruntat candidatul pe parcursul executării proiectului au fost rezolvate cu ajutorul îndrumătorului
	
	

	9.  La realizarea sarcinilor de lucru din cadrul proiectului candidatul a făcut dovada: efortului personal, a originalităţii soluţiilor propuse, a imaginaţiei în abordarea sarcinii
	
	

	10. Soluţiile găsite de către candidat pentru rezolvarea problemelor practice au o bună transferabilitate în alte contexte practice
	
	


Profesor îndrumător,

-----------------------------------                                                Data----------------------

FIŞǍ MONITORIZARE NR.3

Partea a III-a: Apecierea calităţii proiectului
	CRITERIUL
	DA/NU
	OBSERVAŢII

	1. Proiectul/ produsul are validitate în raport de: temă, scop, obiective, metodologie abordată
	
	

	2. Proiectul/ produsul demonstrează completitudine şi acoperire satisfăcătoare în raport de tema aleasă
	
	

	3  Elaborarea proiectului şi redactarea părţii scrise a proiectului au fost făcute într-un mod consistent şi concomitent, cnform planificării
	
	

	4. Obţiunea candidatului pentru utilizarea anumitor resurse este bine justificată şi argumentată în contextul proiectului
	
	

	5. Redactarea părţii scrise a proiectului demonstrează o bună consistenţă internă
	
	

	6. Redactarea părţii scrise a proiectului demonstrează o bună logică şi argumentare a ideilor
	
	

	7.  Proiectul/ produsul reprezintă, în sine, o soluţie practică personală, cu elemente de originalitate în găsirea soluţiilor
	
	

	8.  Proiectul/ produsul are aplicabilitate practică şi în afara şcolii
	
	

	9.  Realizarea proiectului/ produsului a necesitat activarea unui număr semnificativ de unităţi de competenţe, conform S.P.P.-ului pentru calificarea respectivă
	
	

	10. Proiectul/ produsul respectă cerinţele de calitate impuse, conform Metodologiei de organizare şi desfăşurare a examenului pentru certificarea competenţelor profesionale-nivel 2
	
	


Profesor îndrumător,

-----------------------------------                                                Data----------------------

FIŞǍ MONITORIZARE NR.4

Partea a IV-a: Apecierea prezentării/susţinerii orale a proiectului
	CRITERIUL
	DA/NU
	OBSERVAŢII

	1. Comunicarea orală a candidatului este clară, coerentă, fluentă
	
	

	2. Prezentarea a fost structurată echilibrat în raport cu tema proiectului şi cu obiectivele acestuia
	
	

	3. Candidatul a demonstrat putere de sinteză şi adaptarea prezentării la situaţia de examinare
	
	

	4. Candidatul şi-a susţinut punctele de vedere şi opiniile într-un mod personal şi bine argumentat
	
	

	5. Candidatul a utilizat în prezentare elemente de grafică, modele, aplicaţii, TIC etc., în scopul accesibilizării informaţiei şi al crşterii atractivităţii prezentării
	
	


Apecierea răspunsurilor candidatului la întrebările Comisiei:

	Nr.crt.
	ÎNTREBAREA
	DA/NU
	OBSERVAŢII

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	


Calificativul final propus de Comisia de examinare pe baza evaluării globale a Părţilor I, II, III şi IV a Fişei de evaluare a proiectului şi a susţinerii orale

	


1. Admis     

	


2.Respins

Profesori evaluatori:                                             Preşedinte de comisie:

Data:



FIŞǍ CONSPECT NR.12
DESENE TEHNICE

PLANURI DE OPERAŢII

	
	Plan  de  operaţii
	Denumirea
	Cod bază/tehnolog

	
	
	
	

	Cod material
	Denumire material
	Calitate material
	Profil şi dimensiuni
	Unit. de măsură
	Cantitate/100
buc.

	
	
	
	
	
	

	Op
	At.
	Ut
	Denumire operaţie
	F. op
	Ctr

cal.
	Scule
	Dispozitive
	Verificatoare

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Atelier de proiectare
	Proiectat
	
	
	Nr.
	Modificări
	Data
	Semnătura
	Fila/
din

	
	Verificat
	
	
	
	
	
	
	

	
	Controlat
	
	
	
	
	
	
	

	TEHNIC
	Aprobat
	
	
	
	
	
	
	1/2

	
	Data elaborării:
	
	
	
	






FIŞĂ DE LUCRU NR.1

Sarcina nr.1

Completează spaţiile libere cu informaţia corectă:

a. Din punct de vedere economic, piaţa reprezintă.........................

b. Condiţiile estetice ale produsului se realizează..........................

c. Cea mai importantă metodă de studiere a pieţei este……………..

Sarcina nr.2

Stabileşte valoarea de adevăr a următoarelor enunţuri:

 a)       

	A
	F


 Culegerea informaţiilor despre situaţia pieţei se face prin intermediul studiului de piaţă.

  b)     

	A
	F


Descrierea pieţei presupune preferinţele consumatorului.

  c)     

	A
	F


Chestionarul nu reprezintă o metodă importantă de studiere a pieţei.

Sarcina nr.3

Alege varianta corectă:

     Avantajele materialelor plastice sunt:

a. coeficient de dilatare mare

b. proprietăţi anticorozive

c. coeficient mic de transmitere a căldurii 

        FIŞĂ DE LUCRU NR.2 - STUDIU DE CAZ

AIRCOND este o întreprindere care produce aparate de aer condiţionat. În ultimul timp, vânzările produselor sale pe piaţa internă au scăzut. De aceea, conducerea întreprinderii consideră că este necesar să exporte produsele sale pentru a revigora vânzările. La ultima întâlnire a conducerii întreprinderii s-a considerat că trebuie adoptată o strategie mai ofensivă, pentru a realiza exporturi, astfel încât vânzările sale totale să crească cu 30( pe an în următorii trei ani. Primul pas făcut a fost să se încredinţeze unui grup de lucru misiunea analizării posibilităţilor întreprinderii AIRCOND şi a pieţei internaţionale. Pe baza analizei respective, grupul va elabora un material în care să se stabilească atuurile şi slăbiciunile întreprinderii, ocaziile şi ameninţările pieţei internaţionale. După o săptămână, materialul cerut fusese elaborat. Principalele puncte ale acestuia sunt:

            Atuurile AIRCOND:

a) Gama sortimentală şi dimensională variată a ofertei sale

b) Produsele cu grad de tehnicitate şi calitate ridicate

c) Experienţa în domeniul realizării produselor

d) Posibilităţi de îmbunătăţire a procesului de producţie şi a produselor realizate şi de lărgire a gamei de produse.

e) AIRCOND dispune de specialişti cu pregătire tehnică şi economică bună

         Slăbiciunile AIRCOND:

a) Insuficienţa resurselor financiare,  care nu îi  permite să achiziţioneze materii prime suficiente şi echipamente pentru retehnologizare

b) Activitatea de cercetare prea redusă, AIRCOND neavând buget alocat acestei activităţi, pentru care firmele occidentale cheltuiesc foarte mult

c) Activitatea de marketing insuficientă, lipsa experienţei în domeniul exporturilor

          Ocazii oferite de piaţa internaţională

a) Existenţa unei pieţe potenţiale mari, care are capacitatea de a absorbi cantităţi importante de produse 

b) Piaţa este diversificată şi relativ stabilă

c) Produsele nu necesită promovare intensă, dar o bună informare a pieţei asupra ofertei este necesară

              Ameninţările pieţei internaţionale

a) Concurenţa este puternică

b) Oferta este formată din produse cu o gamă variată de  parametri tehnologici, cu diferenţe calitative foarte mari de la un producător la altul

         Se cere:

  1. Analizaţi dacă intenţia întreprinderii este realizabilă prin prisma analizei SWOT

  2. Ce strategie adoptă AIRCOND dacă începe să realizeze exporturi?

FIŞĂ DE LUCRU NR.3

Sarcina nr.1

Completează spaţiul liber cu informaţia corectă:

 Fiabilitatea este aptitudinea unui produs de a-şi îndeplini…………………..

Sarcina nr.2

Alege varianta corectă:

   Verificarea fiabilităţii unui produs tehnic se face în perioada:

a) de maturitate

b) infantilă

c) de bătrâneţe

Sarcina nr.3
Stabileşte valoarea de adevăr a următoarelor enunţuri:

 a)       

	A
	F


Curba cada de baie este valabilă pentru orice produs.

         b)

	A
	F


Perioada de garanţie la produsele de folosinţă îndelungată trebuie să fie timpul corespunzător perioadei infantile.

  c)     

	A
	F


Preţul unui produs nu depinde de material.

Sarcina nr.4

Enumeraţi factorii care influenţează preţul unui produs.

FIŞĂ  DE LUCRU NR.4 – EVALUARE   

Sarcina nr.1 








3p.

a. Identificaţi utilizarea necorespunzătoare a unui produs din punct de vedere a fiabilităţii.

b. Identificaţi timpul t de funcţionare pentru diferite tipuri de produse.

c. Enumeraţi aspectele care trebuie tratate prin studiul de piaţă.

    Sarcina nr.2







1p.

Alege varianta corectă:

           1. Durata medie de viaţă se stabileşte:

           a.  numai la produsele care nu se pot repara

           b. la orice produs

           c. la produsele care se pot repara

            2. MTBF se aplică:

            a. la produsele care nu se pot repara

            b. la produsele reparabile

            c. orice produs 

Sarcina nr.3







1p. 

Completează spaţiile libere cu informaţia corectă:

             a. Forma şi aspectul exterior al produsului trebuie soluţionate…………………. 

             b. Condiţiile estetice ale produsului sunt legate de ……………………………..

Sarcina nr.4







1p.

Stabileşte valoarea de adevăr a următorului  enunţ:

	A
	F


Procedeul tehnologic ales urmăreşte micşorarea adaosurilor de prelucrare. 

Sarcina nr.5







3p.

Întocmeşte un eseu despre alegerea materialului produsului, având în vedere cele două criterii: FUNCŢIONAL şi TEHNOLOGIC.

Notă: se acordă 1p. din oficiu.


FIŞĂ DE LUCRU NR.5

  METODA CUBULUI

  Activitatea este una de recapitulare a cunoştinţelor despre Proiectarea iniţială a unui produs. Fiecare temă va fi realizată în 30 minute. Se va lucra in echipă de câte 5 elevi.

Aceste materiale vor fi analizate de toate echipele, ca în final să se poată compara rezultatele. Activitatea se va desfăşura sub forma unui concurs între echipe. Profesorul va fi moderatorul activităţii.         TEMA: Proiectarea iniţială a unui produs
                                                                    Etapele metodei sunt următoarele:

	          1

	          2

	         3
	          4

     
	         5

	          6




- se formează 6 grupe de elevi

- se alege un lider care să controleze derularea acţiunii

- se împart activităţile pe cele 6 grupe:

 - fiecare grupă primeşte o foaie de hârtie de formă pătrată, ce va constitui în final o <faţă> a cubului

- pe fiecare foaie de hârtie primită va fi scrisă cerinţa de lucru a fiecărei grupe şi anume:

( Faţa 1 Cerinţe de calitate

(Faţa 2 Caracteristici şi indicatori de calitate

(Faţa 3 Caracteristici de calitate şi     tipuri de defecte pentru diferite produse.

(Faţa 4 Legislaţia în vigoare

(Faţa 5 Soluţii de proiectare iniţiale

(Faţa 6 Protecţia mediului

Lucrarea în formă finală va fi afişată pe tablă sub forma unui cub desfăşurat.

Profesorul care este şi moderatorul activ, după analiza desemna câştigătorii cu observaţii de rigoare, precizând şi modul în care s-au achitat de sarcini şi liderii grupului.    

FIŞĂ DE LUCRU NR.6 – EVALUARE 

Sarcina nr.1







2p.

Pentru un produs la alegere, identificaţi: 

a. o caracteristică de calitate atributivă, una  funcţională şi una socială. 

b. un defect critic, un defect secundar şi un defect minor.

Sarcina nr.2







2p.
Calculaţi indicele demeritului pentru un lot de treizeci produse controlate, la care  s-au depistat două defecte critice, cinci defecte secundare, trei defecte principale şi cinci defecte minore.

Sarcina nr.3







1p.
Calitatea optimă a unui produs se realizează prin:

a. performanţele produsului

b. costul său convenabil

c. nivelul calitativ

Sarcina nr.4







3p.
Completează spaţiile libere cu informaţia corectă:

    a. Evaluarea conformităţii produselor, este o activitate al cărui obiect este............

    b. CS, reprezintă………………………..

    c. Măsurile de supraveghere a pieţei produselor sunt măsurile de protejare a consumatorilor împotriva ………………….

    d. Laboratoarele şi organismele de certificare şi de inspecţie realizează ………………………………………………………………..
    e. CNSMC, reprezintă................

    f. ANPC, reprezintă....................

Notă: se acordă 2p. din oficiu.


FIŞĂ DE LUCRU NR.7 – REBUS

MATERIALE SPECIFICE CONSTRUCŢIILOR DE MAŞINI

La o rezolvare corectă pe verticala A-B va reieşi proprietatea metalelor de a putea fi sudate uşor.

DEFINIŢII :

1. Proprietatea metalelor de a se deforma permanent şi fără a se produce fisuri sub acţiunea unei forţe exterioare.

2. Proprietatea metalelor de a umple bine o formă de turnătorie. 

3. Proprietatea metalelor de a transmite căldura sau de a conduce curentul electric. 

4. Proprietatea metalelor de a reveni la forma şi dimensiunile iniţiale după încetarea forţelor care au produs deformarea. 

5. Proprietatea materialelor metalice de a se topi. 

6. Proprietatea materialelor metalice de a se opune pătrunderii unui corp străin.

7. Proprietatea unui material metalic de a se prelucra prin aşchiere. 

8. Proprietatea materialelor metalice de a se opune deformării sau ruperii sub acţiunea forţelor exterioare.

9. Proprietatea materialelor metalice de a-şi mări volumul prin încălzire.

10. Proprietatea materialelor metalice de a se rupe sub acţiunea unei forţe după deformaţii permanente. 

11. Materiale care au o rezistenţă mare la temperaturi înalte. 

12. Materiale care pot fi laminate uşor sub formă de table subţiri. 

                                                  A

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.

11.

12.

                                                   B

FIŞĂ DE LUCRU NR.8

 Sarcina nr.1

Determină culoarea şi densitatea următoarelor materiale metalice: magneziu, aluminiu, crom, oţel carbon, oţel inoxidabil, cupru, staniu, stibiu, molibden, argint, plumb, aur.
Materiale necesare

   - balanţă tehnică

   - cilindru gradat pentru laborator

   - mostre de materiale (probe)

Mod de lucru

Masa probei metalice (m( se va determina prin cântărire şi se va exprima în kg. Volumul probei metalice (V( se va determina prin cufundare în apă folosindu-se cilindru gradat şi se va exprima în m. Densitatea se va calcula cu relaţia.
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Se vor studia suprafeţele pentru a stabili aspectul acestora.

Rezultate obţinute

Rezultatele se vor nota într-un tabel asemănător cu cel de mai jos

	Nr. crt.
	Metalul
	Simbolul chimic
	Densitatea
	Culoarea

	1
	
	
	
	

	2
	
	
	
	


Sarcina nr.2

 Din proprietăţile metalelor enumerate mai jos încercuiţi-le pe cele fizice:

a) refractaritatea



d) culoarea  




b) densitatea 



e) fluiditatea 

c) duritatea 




f) luciul metalic


Sarcina nr.3 

Identifică o bară de Cu şi alta de Ni, care sunt amestecate printre mai multe bare de aceeaşi formă şi dimensiuni.


FIŞĂ DE LUCRU NR.9

Sarcina nr.1

Întocmeşte documentaţia tehnică pentru produsul : Robinet de reţinere cu ventil Dn32 racordare cu mufă soclu pentru sudură. 

Sarcina nr.2

Execută desenele tehnice pentru reperele produsului Robinet de reţinere cu ventil Dn32 racordare cu mufă soclu pentru sudură.

Sarcina nr.3

Stabileşte planurile de operaţii pentru reperele produsului Robinet de reţinere cu ventil Dn32 racordare cu mufă soclu pentru sudură.


FIŞĂ DE LUCRU NR.1

Sarcina nr.1

Completează spaţiile libere cu informaţia corectă:

a) Din punct de vedere economic, piaţa reprezintă locul unde se achiziţionează produsul ofertat de societate. 
b) Condiţiile estetice ale produsului se realizează prin forme constructive corespunzătoare, prelucrări superficiale, procedee legate de aspectul exterior al suprafeţelor.

c) Cea mai importantă metodă de studiere a pieţei este prospectarea pieţei.
Sarcina nr.2

Stabileşte valoarea de adevăr a următoarelor enunţuri:

 a)       

	A
	F


 Culegerea informaţiilor despre situaţia pieţei, se face prin intermediul studiului de piaţă.

  b)     

	A
	F


Descrierea pieţei presupune preferinţele consumatorului.

  c)     

	A
	F


Chestionarul nu reprezintă o metodă importantă de studiere a pieţei.

Sarcina nr.3

Alege varianta corectă:

     Avantajele materialelor plastice sunt:

a. coeficient de dilatare mare

b. proprietăţi anticorozive

c. coeficient de transmitere a căldurii mic 

FIŞĂ DE LUCRU NR.2 STUDIU DE CAZ
AIRCOND este o întreprindere care produce aparate de aer condiţionat În ultimul timp, vânzările produselor sale pe piaţa internă au scăzut. De aceea, conducerea întreprinderii consideră că este necesar să exporte produsele sale pentru a revigora vânzările. La ultima întâlnire a conducerii întreprinderii s-a considerat ă trebuie adoptată o strategie mai ofensivă, pentru a realiza exporturi, astfel încât vânzările sale totale să crească cu 30( pe an în următorii trei ani. Primul pas făcut a fost să se încredinţeze unui grup de lucru misiunea analizării posibilităţilor întreprinderii AIRCOND şi a pieţei internaţionale. Pe baza analizei respective grupul va elabora un material în care să se stabilească atuurile şi slăbiciunile întreprinderii, ocaziile şi ameninţările pieţei internaţionale. După o săptămână, materialul cerut fusese elaborat. Principalele puncte ale acestuia sunt:

            Atuurile AIRCOND:

a) Gama sortimentală şi dimensională variată a ofertei sale

b) Produsele cu grad de tehnicitate şi calitate ridicate

c) Experienţa în domeniul realizării produselor

d) Posibilităţi de îmbunătăţire a procesului de producţie şi a produselor realizate şi de lărgire a gamei de produse.

e) AIRCOND dispune de specialişti cu pregătire tehnică şi economică bună

         Slăbiciunile AIRCOND:

a) Insuficienţa resurselor financiare,  care nu îi  permite să achiziţioneze materii prime suficiente şi echipamente pentru retehnologizare

b) Activitatea de cercetare prea redusă, AIRCOND neavând buget alocat acestei activităţi, pentru care firmele occidentale cheltuiesc foarte mult

c) Activitatea de marketing insuficientă, lipsa experienţei în domeniul exporturilor

          Ocazii oferite de piaţa internaţională

a) Existenţa unei pieţe potenţiale mari, care are capacitatea de a absorbi cantităţi importante de produse 

b) Piaţa este diversificată şi relativ stabilă

c) Produsele nu necesită promovare intensă, dar o bună informare a pieţei asupra ofertei este necesară

              Ameninţările pieţei internaţionale

a) Concurenţa este puternică

b) Oferta este formată din produse cu o gamă variată de  parametri tehnologici, cu diferenţe calitative foarte mari de la un producător la altul

         Se cere:

  1. Analizaţi dacă intenţia întreprinderii este realizabilă prin prisma analizei SWOT.  

  2. Ce strategie adoptă AIRCOND dacă începe să realizeze exporturi?

FIŞĂ DE LUCRU NR.3
Sarcina nr.1

Completează spaţiile libere cu informaţia corectă:

Fiabilitatea este aptitudinea unui produs de a-şi îndeplini funcţia specifică, în condiţii date şi de –a lungul unei durate date.

Sarcina nr.2

  Alege varianta corectă:

   Verificarea fiabilităţii unui produs tehnic se face în perioada:

a) de maturitate

b) infantilă

c) de bătrâneţe

Sarcina nr.3
Stabileşte valoarea de adevăr a următoarelor enunţuri:

 a)       

	A
	F


Curba cada de baie este valabilă pentru orice produs.

         b)

	A
	F


Perioada de garanţie la produsele de folosinţă îndelungată trebuie să fie timpul corespunzător perioadei infantile.

  c)     

	A
	F


Preţul unui produs nu depinde de material.

Sarcina nr.4

Enumeraţi factorii care influenţează preţul unui produs.

1. cererea pentru produsul respectiv

2. costul suportat până la vânzare

3. calitatea percepută a produsului

4. etapa în ciclul  de viaţă, concurenţa

5. strategia promoţională şi de distribuţie
FIŞĂ DE LUCRU NR.4 – EVALUARE 

Sarcina nr.1

a) Enumeraţi aspectele care trebuie tratate prin studiul de piaţă.

     ●dimensiunile pieţei (capacitatea, dinamica, aria şi structura pieţei)

     ●concurenţa de piaţă
     ●comportamentul utilizatorului faţǎ de produsul sau serviciul oferit

     ●sistemul de distribuţie                                                                                    

     ●preţul de vânzare

     ●strategia de comunicare (publicitate, relaţii publice)

     ●reacţiile posibile ale consumatorilor       

Sarcina nr.2

Alege varianta corectă:

           1. Durata medie de viaţă se stabileşte:

           a.  numai la produsele care nu se pot repara

           b. la orice produs

           c. la produsele care se pot repara

            2. MTBF se aplică:

            a. la produsele care nu se pot repara

            b. la produsele reparabile

            c. orice produs 

Sarcina nr.3

Completează spaţiile libere cu informaţia corectă:

 a. Forma şi aspectul exterior al produsului trebuie soluţionate în ansamblu si nu izolat. 

 b. Condiţiile estetice ale produsului sunt legate de aspectul exterior îngrijit şi plǎcut al produsului.
Sarcina nr.4

          Stabileşte valoarea de adevăr a următorului  enunţ:

	A
	F


Procedeul tehnologic ales urmăreşte micşorarea adaosurilor de prelucrare. 

Sarcina nr.5

Întocmeşte un eseu despre alegerea materialului produsului, având în vedere cele două criterii: FUNCŢIONAL şi TEHNOLOGIC.

FIŞĂ DE LUCRU NR.5
  METODA CUBULUI

  Activitatea este una de recapitulare a cunoştinţelor despre Proiectarea iniţială a unui produs. Fiecare temă va fi realizată în 30 minute. Se va lucra in echipă de câte 5 elevi.

Aceste materiale vor fi analizate de toate echipele, ca în final să se poată compara rezultatele. Activitatea se va desfăşura sub forma unui concurs între echipe. Profesorul va fi moderatorul activităţii.         TEMA: Proiectarea iniţială a unui produs
                                                                    Etapele metodei sunt următoarele:

	          1

	          2

	         3
	          4

     
	         5

	          6




- se formează 6 grupe de elevi

- se alege un lider care să controleze derularea acţiunii

- se împart activităţile pe cele 6 grupe:

 - fiecare grupă primeşte o foaie de hârtie de formă pătrată, ce va constitui în final o <faţă> a cubului 
- pe fiecare foaie de hârtie primită va fi scrisă cerinţa de lucru a fiecărei grupe şi anume:

( Faţa 1 Cerinţe de calitate

(Faţa 2 Caracteristici şi indicatori de calitate

(Faţa 3 Caracteristici de calitate şi tipuri de defecte pentru diferite produse

(Faţa 4 Legislaţia în vigoare

(Faţa 5 Soluţii de proiectare iniţiale

(Faţa 6 Protecţia mediului

Lucrarea în formă finală va fi afişată pe tablă sub forma unui cub desfăşurat.

Profesorul care este şi moderatorul activ, după analiză, va desemna câştigătorii cu observaţii de rigoare, precizând şi modul în care s-au achitat de sarcini şi liderii grupului.    

FIŞĂ DE LUCRU NR.6 – EVALUARE 

Sarcina nr.1
Pentru un produs la alegere, identificaţi: 

a. o caracteristică de calitate atributivă, una  funcţională şi una socială. 

Rulment: ( atributivă - suprafaţă netedă, lucioasă

    ( funcţională - parametrii regimului de lucru: turaţie,lubrifiere, precizie de  

                           prelucrare

  ( socială - zgomot redus

b. un defect critic, un defect secundar şi un defect minor.

Automobil:( critic - blocarea cutiei de viteze datorită unui tratament termic incorect  

                               executat pinioanelor lipsa sistemului de frânare ABS
                 ( secundar - lipsa sistemului de frânare ABS
                 (  minor – nesesizarea optică la panoul de control central a diferitelor  

                                funcţionalităţi şi avarii ale sistemelor tehnice

Sarcina nr.2
Calculaţi indicele demeritului pentru un lot de treizeci produse controlate la care  s-au depistat două defecte critice, cinci defecte secundare, trei defecte principale şi cinci defecte minore.

              - două defecte critice: 2x100=200 puncte penalizare

              - trei defecte principale: 3x50=150 puncte penalizare

              - cinci defecte secundare: 5x10=50 puncte penalizare

              - cinci defecte minore: 5x1=5 puncte penalizare

                Atunci:D=405:30=13.5

Sarcina nr.3
Calitatea optimă a unui produs se realizează prin:
a) performanţele produsului

b) costul său convenabil

c) nivelul calitativ

Sarcina nr.4
Completează spaţiile libere cu informaţia corectă:

    a. Evaluarea conformităţii produselor, este o activitate al cărui obiect este determinarea faptului că un produs satisface cerinţele esenţiale din reglementările tehnice aplicabile.
    b. CS, reprezintă marcaj naţional de conformitate.
    c. Măsurile de supraveghere a pieţei produselor sunt măsurile de protejare a consumatorilor împotriva riscului de a achiziţiona produse sau de a li se presta servicii care ar putea să le afecteze sănătatea, viaţa, securitatea sau interesele economice
    d. Laboratoarele şi organismele de certificare şi de inspecţie realizează evaluarea conformităţii produselor. 

    e. CNSMC, reprezintă Comisia Naţionala pentru Standarde, Metrologie şi Calitate. 

    f. ANPC, reprezintă Autoritatea Naţională pentru Protecţia Consumatorului.

FIŞĂ DE LUCRU NR.7
MATERIALE SPECIFICE CONSTRUCŢIILOR DE MAŞINI

REBUS

La o rezolvare corectă pe verticala A-B va reieşi proprietatea metalelor de a putea 

sudate uşor.

DEFINIŢII :

1. Proprietatea metalelor de a se deforma permanent şi fără a se produce fisuri sub acţiunea unei forţe exterioare.

2. Proprietatea metalelor de a umple bine o formă de turnătorie. 

3. Proprietatea metalelor de a transmite căldura sau de a conduce curentul electric. 

4. Proprietatea metalelor de a reveni la forma şi dimensiunile iniţiale după încetarea forţelor care au produs deformarea. 

5. Proprietatea materialelor metalice de a se topi. 

6. Proprietatea materialelor metalice de a se opune pătrunderii unui corp străin.

7. Proprietatea unui material metalic de a se prelucra prin aşchiere. 

8. Proprietatea materialelor metalice de a se opune deformării sau ruperii sub acţiunea forţelor exterioare.

9. Proprietatea materialelor metalice de a-şi mări volumul prin încălzire.

10. Proprietatea materialelor metalice de a se rupe sub acţiunea unei forţe după deformaţii permanente. 

11. Materiale care au o rezistenţă mare la temperaturi înalte. 

12. Materiale care pot fi laminate uşor sub formă de table subţiri. 

                                                  A
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2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.

11.

12.

                                                  B
FIŞĂ DE LUCRU NR.8 

Sarcina nr.1

Determină culoarea şi densitatea următoarelor materiale metalice: magneziu, aluminiu, crom, oţel carbon, oţel inoxidabil, cupru, staniu, stibiu, molibden, argint, plumb, aur.
Materiale necesare
   - balanţă tehnică

   - cilindru gradat pentru laborator

   - mostre de materiale (probe)

Mod de lucru

Masa probei metalice (m( se va determina prin cântărire şi se va exprima în kg. Volumul probei metalice (V( se va determina prin cufundare în apă, folosindu-se cilindru gradat şi se va exprima în m. Densitatea se va calcula cu relaţia:
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Se vor studia suprafeţele pentru a stabili aspectul acestora.

Rezultate obţinute

Rezultatele se vor nota într-un tabel asemănător cu cel de mai jos:

	Nr. crt.
	Metalul
	Simbolul chimic
	Densitatea
	Culoarea

	1
	Magneziu
	Mg
	1,74
	Alb-argintiu, luciu metalic

	2
	Aluminiu
	Al
	2,71
	Alb-argintiu mat

	3
	Crom
	Cr
	7,1
	Alb-uşor albăstrui, luciu metalic

	4
	Oţel carbon
	
	7.8
	Alb- cenuşiu

	5
	Oţel inoxidabil
	
	7,83
	Alb-argintiu

	6
	Cupru
	Cu
	8,9
	Roşiatic

	7
	Staniu
	Sn
	7,31
	Alb-argintiu, luciu metalic

	8
	Stibiu
	Sb
	6,58
	Alb- cenuşiu

	9
	Molibden
	Mo
	10,2
	Alb-argintiu

	10
	Argint
	Ag
	10,5
	Alb-argintiu

	11
	Plumb
	Pb
	11,34
	Cenuşiu-albăstrui

	12
	Aur
	Au
	19,3
	Galben, luciu metalic(auriu)


Sarcina nr.2

Din proprietăţile metalelor, enumerate mai jos încercuiţi-le pe cele fizice:

a) refractaritatea



d) culoarea  




b) densitatea 



e) fluiditatea 

c) duritatea 




f) luciul metalic


Sarcina nr.3 

Identifică o bară de Cu şi alta de Ni care sunt amestecate printre mai multe bare de aceeaşi formă şi dimensiuni.

   Răspuns:

   După culoare!

FIŞĂ DE LUCRU NR.9

Sarcina nr.1

 Întocmeşte documentaţia tehnică pentru produsul : Robinet de reţinere cu ventil Dn32 racordare cu mufă soclu pentru sudură. 

Sarcina nr.2

Execută desenele tehnice pentru reperele produsului Robinet de reţinere cu ventil Dn32 racordare cu mufă soclu pentru sudură.

Sarcina nr.3

Stabileşte planurile de operaţii pentru reperele produsului Robinet de reţinere cu ventil Dn32 racordare cu mufă soclu pentru sudură.
Rezolvările la sarcinile 1, 2, 3, se găsesc în ANEXE.


1. Amza, Gh., şi colab., (1981), Tehnologia materialelor, Editura Bren, Bucureşti.
2. Consiliul Naţional pentru Curriculum (2002), Ghid metodologic pentru aplicarea programelor şcolare, Liceu tehnologic – Profil Tehnic, Editura Aramis Print, Bucureşti. 

3. Lazăr, N., Mitrache, M., (2995), Educaţie antreprenorială. Manual pentru clasa         a X-a, Editura Didactică şi Pedagogică, Bucureşti.
4. Pruteanu, O., Epureanu, Al., (1981), Tehnologia fabricării maşinilor, Editura Didactică şi Pedagogică, Bucureşti. 

5. Sturzu, A., Joiţa, P., Roman, I., (1997), Calitatea şi fiabilitatea produselor, tehnica măsurărilor de specialitate în construcţia de maşini., Manual pentru clasele a X-a şi a XI-a şi şcoli profesionale, Editura Didactică şi Pedagogică, Bucureşti. 

6. Zgură, Gh., Peptea, Gh., (1980), Utilajul şi tehnologia lucrărilor mecanice, Editura Didactică şi Pedagogică, Bucureşti. 
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Elevii şi profesorul evaluează în comun procesul şi rezultatele obţinute.





EVALUAREA








AUTO-CONTROLUL








Elevii îşi evaluează ei înşişi rezultatele muncii. 





IMPLEMENTAREA








Elevii realizează sarcinile, în acord cu planul de acţiune stabilit.





DECIZIA








Elevii, cu ajutorul profesorului, definesc diferite componente ale planului de acţiune.


Profesorul prezintă sarcinile specifice, cu scopul de a dovedi dacă elevii şi-au dobândit toate cunoştinţele necesare.





PLANIFICAREA








Elevii pregătesc planul de acţiune pe care îl vor utiliza în îndeplinirea sarcinilor.





Elevii colectează şi analizează informaţia necesară planificării şi realizării sarcinilor. 





INFORMAREA








FIZICE ŞI CHIMICE


- culoare


- luciul metalic


- densitatea


- fuzibilitatea


- dilatarea termică


- conductibilitatea termică


- conductibilitatea electrică


- rezistenţa la coroziune


- refractaritatea 








TEHNOLOGICE


- capacitatea de turnare


- deformabilitatea la cald 


- sudabilitatea 


- prelucrabilitatea prin aşchiere





MECANICE


- elasticitatea


- plasticitatea


- duritatea 


- rezistenţa mecanică 


- rezistenţa la şoc 


- rezistenţa la oboseală





PROPRIETĂŢI





























PRINCIPIILE


PROGRAMULUI


DE MEDIU





Daunele aduse mediului să fie mai degrabă evitate decât combătute





Evitarea utilizării excesive a resurselor naturale





Respectarea reglementărilor în domeniul protecţiei





Alocarea de resurse financiare pentru protecţia mediului





Măsurile asupra mediului să fie luate cât mai devreme





Factorul educaţional -promotor al dezvoltării unei atitudini active în protecţia mediului





(Validarea proiectului-conform procedurilor de


Omologare a prototipurilor şi Omologare a


produselor


 





(Analiza proiectului - analiza rezultatelor proiectării astfel încât să clarifice dacă:


- proiectul satisface cerinţele specifice ale produsului


- sunt incluse cerinţele din standardele şi reglementările obligatorii








(Date de ieşire ale proiectării-constituie documentele tehnice finale utilizate pentru aprovizionare, producţie, montaj, încercări şi service


                                                                            





( Date de intrare ale proiectării-constituite din:


- cerinţe specifice şi implicite ale clientului


- necesităţile pieţei








PROIECTAREA UNUI PRODUS PRESUPUNE:








( Interfeţe organizatorice şi tehnice-proiectarea produselor noi constituie responsabilitatea compartimentului Marketing,


departamentului Vânzări, Calităţii, Aprovizionare


 





( Planificarea proiectării - făcută în programe pe faze, astfel încât să fie identificate etapele specifice pe care le va parcurge produsul în procesul de proiectare                                                                             
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